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Doorpakken en veel moois presenteren...

Voor u ligt het jaarverslag van Schouwburg Het Park voor theaterseizoen 2022-2023. Een seizoen waarin hard
aan herstel werd gewerkt. We lieten een turbulente tijd achter ons en gingen op zoek naar het heruitvinden van
en het zoeken naar nieuwe manieren om publiek te verbinden. Net als andere culturele instellingen kon Het Park
open, mochten we elkaar weer ontmoeten en live in de ogen kijken. Dat voelde voor iedereen fantastisch! Al gauw
wist het publiek de weg naar ons theater te vinden en voelde het weer vertrouwd. Het Park ontving zelfs meer dan
105.000 bezoekers, gasten en artiesten in het theater. In september ging het seizoen van start met een openlucht
event ‘Comedy & Club Classique by Candlelight’. Op het dakterras met uitzicht over het prachtige Markermeer en
stadsstrand in wording. Later in het seizoen werd een ‘First Dates restaurant’ nagebootst in de Othellozaal om op
ludieke wijze aan te sluiten bij de nieuwe musical ‘Blind Date’. En het Nationaal Theaterweekend werd een feestje,
dankzij "Your Stage - the Colour Edition”. Een inspirerend concept aansluitend bij de actualiteit met het maken van
Instagrammable foto’s in kleurrijke theater-fotosets.

Ondertussen werd in de zomer van 2023 de trekkenwand in de Hamletzaal vernieuwd. Daarnaast werd er een
nieuwe geluidsinstallatie in beiden zalen opgehangen, waardoor de Othellozaal nu optimaal geschikt is voor zowel
reguliere voorstellingen in theateropstelling als een poppodium.

Het was een uitdagend seizoen, maar door de energie, flexibiliteit en creativiteit van onze medewerkers, bezoek-
ende artiesten en gezelschappen wisten we positief af te sluiten. Met dank aan de vaste bezoekers van Het Park,
Park Business Club leden en het vertrouwen van de Gemeente Hoorn en onze sponsors Rabobank West-Friesland,
Abovo Media en Kinderopvang Berend Botje.

Roel Vente




Bezoekers Hamletzaal en Othellozaal per genre Programmering (regulier) per genre

GENRES:
Cabaret

Dans
Infotainment
Jeugd en familie
Klassiek
Musical
Muziektheater
Opera/operette
Show

B Theaterconcert
M Toneel

*Professionele verhuring.

Leeftijd bezoekers Herkomst bezoekers Frequentie bezoekers

overig/
onbekend
14%

Voorstellingen en bezoekers per zaal

B Othellozaal
98x 14.188 B Hamletzaal

Top 10 bezoekers naar regio*
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Samenwerkingen

Hoewel de samenwerkingen met vele partners ook overeind
bleef in de roerige tijd, stond dit jaar wel in het teken van
heruitvinden van verschillende samenwerkingsverbanden.

Hoofdsponsor Rabobank gaf hun succesvolle grote Club-
support avond met meer dan 800 bezoekers in de zaal.
Subsponsor Kinderopvang Berend Botje ging voorzichtig
weer activiteiten, zoals schminken rondom de kindervoor-
stellingen oppakken en actief in de Ouderapp tips geven
voor een theaterbezoek voor de allerkleinsten.

Samenwerkingscollectief Cultuur Hoorn zette de weg naar
professionalisering in en kon met trots zeggen dat meer dan
35 culturele organisaties zich aansloten bij het platform.

Het verstevigen en opbouwen van het contact met de
scholen in Hoorn en West-Friesland is ook ingezet. In en
vlak na de coronaperiode was theaterbezoek voor scholen
niet prioriteit. In seizoen 2022-2023 kwamen bijna 1.550
scholieren van het PO en VO naar Het Park. Mede dankzij
de persoonlijke benadering werden activiteiten vanuit
scholen voorzichtig weer ingezet, van theaterbezoek tot
rondleidingen en een techniekworkshop.

Het inzetten van liefhebbers van het theater werd opgepakt
in 2022-2023 onder de noemer: ‘Park Ambassadeurs’. Op
de oproep kwamen maar liefst 200 reacties binnen. Wat
een boost gaf aan het vertrouwen op de terugkeer van
theaterpubliek. Hieruit kwam een groep van 10 enthousias-
telingen die voor Het Park op pad ging om voorstellingen te
bekijken en te helpen bij de promotie hiervan.

De goede contacten met Omring, het Vrijwilligerspunt,
Concertstichting Johan Messchaert, Bibliotheek Hoorn,
De Blauwe Schuit en Stichting Netwerk bleven en werden
veelal ingezet om elkaar zichtbaarheid bij de doelgroep te
vergroten.

Comedy & Club Classique By Candlelight
Uitzicht over het Hoornse Hop, de ondergaande zon en het
geflikker van honderden kaarsjes: dat was de setting voor
Schouwburg Het Park’s eerste echte ‘Candlelight Open Air’,
naar het populaire openlucht concept uit de Randstad. De
schouwburg opende op 2 september met ‘Comedy and
Club Classique by Candlelight’ op een ludieke manier het
nieuwe culturele seizoen. Niet in het theater, maar daar-
buiten. Met uitzicht over het nieuwe stadsstrand.

tHeater Theaterbootcamp voor jongeren in Het Park is leren en ervaring opdoen

Ochtend vol podiumkunsten

GAOP
BLIND DATE !
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Talent on Stage Theaterbootcamp

Via een laagdrempelige manier liet Het Park jongeren in de
leeftijdscategorie van 10 tot 17 jaar dit seizoen kennismaken
met een theaterbootcamp onder het concept van Talent on
Stage. Meer dan 50 jongeren volgden workshops acteren,
bewegen, presenteren en zang. De workshops werden
gegeven door Levi Noé, TijillSkillz, Westend Junior en onder-
steund door Theater Het Pakhuis, De Blauwe Schuit en
Rabobank West-Friesland. Tezamen om jeugd een profes-
sioneel podium te bieden en hen uit te dagen om hun talent
optimaal te benutten. De bootcampdag bleek zo'n succes
dat de lijn om meer bootcamps te gaan geven werd ingezet.

Blind Date

Om Het Park op ludieke manier in de schijnwerpers te
zetten werd in oktober het concept ‘Blind Date’, geinspi-
reerd op de tv-hit ‘First Dates’, gelanceerd. De werving
van kandidaten ging via het theater in samenwerking met
bioloog en liefdes-expert drs. Patrick van Veen, bekend
van ‘Married at First Sight’. Daarnaast ontstond het begin
van een mooie samenwerking met de lokale tv-omroep
‘van Hoorn Zeggen'. Uit de 80 aanmeldingen konden er
5 geschikte matches gemaakt worden. Het was een hele
liefdevolle avond. Eén koppel plande na deze avond een
vervolgdate.

Nationaal Theaterweekend 2023

Het Nationaal Theaterweekend 2023 stond in het teken van
‘Welkom terug’ met de campagnetitel: ‘Zin om je te zien'.
Inspelend op het feit dat ieder elkaar in de coronaperiode
flink gemist heeft. Het initiatief is van het Nationaal Theater-
fonds in samenwerking met de VSCD, NAPK, VVTP en met

ondersteuning van het ministerie van Onderwijs, Cultuur en
Wetenschap. Het Park speelde hierop in door er een echt
feestje van te maken tijdens het Open Huis en met de after-
parties in de foyer. Het Open Huis speelde in op de actualiteit
met de Instagrammable theater-fotosets. Een Grease-Room,
Confetti-Room en Discobal-Room. Met gekke kleding,
props, een ballenbak en veel kleurrijke ballonnen werd het
theater aangekleed. Ook deze actie kreeg veel aandacht van
de regionale pers (NHD West-Friesland en RTV NH) en werd
als inspirerend voorbeeld gebruikt in de landelijke werkgroep
van het Nationaal Theaterweekend.

Parkies

In maart 2023 werd een schattige spaaractie gelanceerd.
Parkies, vier vrolijke vingerpoppetjes (Ulla de Uil, Veerle
de Vos, Ezra de Egel en Lucas de Leeuw) in de vorm van
bosdieren welke verstopt zaten in de kidsboxen van Het
Park. Deze werden vanaf maart verkocht tijdens jeugd-
voorstellingen in Het Park. En met succes, want meteen
diezelfde week waren alle kidsboxen uitverkocht en waren
de vingerpoppetjes niet om aan te slepen. Veerle de Vos
werd als grote mascotte ingezet bij voorstellingen om de
kidsboxen te promoten met als resultaat hele leuke kleur-
rijke foto’s in de foyer.

Medewerkers

Betaalde medewerkers

vaste medewerke
nuluren /oproepcontracten

berm’ met fiets

rerorTace Fiets/wandelpad met gedicht op 'balkon’
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Het Park

izoen 2
Twes thesteickets voo! izoen

100.000° bezoeker st 20227023
it | rk
Heerlijke avond uit in Het En __

0723-2024 noer heuts

2022-2023

Algemene

bezoekers-
waardering

8,7

(schaal 1-10)

WEBSITE
BEZOEKEN

sessies

719.418

unieke gebruikers

430.151

FACEBOOK

totaal bereik

4.540.709

VOIgers

16.716

INSTAGRAM
totaal bereik

176.913

VOIgers

2.621

NIEUWSBRIEF
abonnees

16.904

GEMIDDE
OPENI
PERCEN

nieuwsbrieven

41%

Schouwburg en Congrescentrum Het Park B.V., Westerdijk 4, 1621 LE Hoorn. Redactie: Lisette van Drooge en Cynthia Dekker i.s.m. met medewerkers
van Schouwburg Het Park. Directeur: Roel Vente. Vormgeving: Christien de Boer, x10grafischevormgeving.nl. * Dit jaarverslag is gedrukt in mei 2024.




